nbarchi al porto di Olbia

Jlbia. Secondo un sondaggio di Trademark su marketing e ospitalita

Porto Rotondo, ultimo posto tra i luoghi vip

Porto Rotondo tragicomica:
Trademark Italia, la societa
leader nelle consulenze per il
marketing e I'ospitalita, ha re-
censito 12 stranote localita tu-
ristiche, tra le quali Riccione,
Capri, Tropea, Ostuni, Taormi-
na e Forte dei Marmi. ['anali-
si si & incentrata sulla capaci-
ta d’accoglienza, informazione
e marketing pubblico e priva-
to. Trademark, in pratica, ha
tentato di ottenere informazio-
ni al telefono o su internet del-
le localitd scelte. Porto Roton-
do si & classificata ultima. Ec-
co il rapporto dell'indagine,
pubblicata sul sito di Trade-
mark: «Tentiamo di reperire il

numero di telefono di un uffi-
cio di informazioni turistiche
di Porto Rotondo tramite il Co-
mune di Olbia, che non essen-
do a conoscenza dell’esisten-
za, consiglia di chiamare I'ex
Azienda Autonoma. Tentiamo
dunque di chiamare il numero
che ci & stato fornito ma dopo
7 squilli non riceviamo rispo-
sta. Porto Rotondo non ha un
proprio sito internet di caratte-
re istituzionale. Per trovare
delle informazioni istituziona-
li su Porto Rotondo occorre fa-
re riferimento al sito del Co-
mune di Olbia, sul quale poi &
possibile, pur non facilmente,
individuare un piccolo link che

rimanda al portale olbiaturi-
smo.it. E qui si trovano le scar-
se informazioni turistiche di-
sponibili su Porto Rotondo.
Abbiamo spedito la mail all’in-
dirizzo aastol@tiscalinet.it,
non ci hanno mai risposto». 11
commento finale di Trade-
mark & una mazzata all'imma-
gine del borgo: «Evidentemen-
te le localita famose si possono
permettere di snobbare i turi-
sti normali. E la Sardegna dei
cento Stl e dei milioni sprecati
per crearli. E la Sardegna del-
le potenzialitd inespresse, cosi
bella da poter fare a meno dei
turisti».
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